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 كلمة شكر:
  

والامتنان والعرف ان للمشرف، الأستاذ الف اضل                  أتقدم بخالص الشكر  
 على توجيهاته القيمة ونصائحه الثمينة." شتوان"

فيتال                  من مؤسسة س أدرار"كما أتقدم بجزيل الشكر للسيد المؤطر "
 لقبوله الإشراف على الجانب التطبيقي للمذكرة.

التي    زينب"والامتنان والعرف ان بالجميل لعون المكتبة "ويطيب لي أن أتقدم بالشكر  
 وفرت لي المراجع الضرورية للبحث.

 و يسرني أن أشكر كل من ساعدني ودعمني لإنجاز هذا العمل. 
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 قرار شراء المنتج

 حاجة غير مشبعة

 توتر نفسي

 دافعية التصرف

 جمع المعلومات

 تقييم البدائل المتاحة

 اختيار البديل الأنسب

 تقييم قرار الشراء

 مستوى الإشباع

 عدم الرضا

 رضا
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 إلى تحقيق الذات ةالحاج

وتعبر عن رغبة الفرد في تكوين كيان 

 ته وأمانيهامتميز من خلال مواهبه وقدر

مثلا : الشهرة، الأسفار، الإبداع، أن يكون 

 من الأوائل

 لذاتقدير اإلى ت الحاجة                     

وتتضمن شعور الفرد بأنه موضع احترام وتقدير من 

 نة اجتماعية معينةالآخرين واعترافهم له بمكا

مثلا : النجاح، التفاخر، الاحترام، رأي الغير، الثقة بالنفس، 

 الكفاءة

 الحاجات الاجتماعية                                 

 وتتضمن الشعور بالود والألفة وتكوين الصداقات 

حب الانتماء للعائلة، لمجموعة معينة من الأصدقاء، كسب العضوية  مثلا :

 في مجموعة، مكانة في المجتمع.

 والطمأنينة حاجات الأمان                                       

 وتتضمن كل الجوانب المتعلقة بالأمن النفسي والمعنوي واستقراره

من البطالة، تأمين المداخيل، الأمن  مثلا : الاستقرار، ضمان منصب شغل، الوقاية 

 الصحي، الأمن من السرقة. 

 

 حاجات فيسيولوجية 

 وتتضمن الحاجات الجسمانية والأساسية للحياة

 ، الماء، المسكن، الملبسالغذاءتأمين مثلا : 
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 الخاصة بالغلافالوظائف 

 الوظائف الخاصة بالعبوة

 الوظائف المشتركة بين الغلاف والعبوة

 أداة اتصال-

 أداة تموقع -
 
 أداة تقسيم -
 
 أداة بيع -
 
 أداة تجزئة المنتج -

 دعم إعلامي -

 حماية المستهلك التكفل بالمنتج -

 سهولة الاستعمال

 لحفاظ على سلامة المنتجا

 الحاوية

 الأولى

 الأخذ بعين الاعتبار قيود النقل

 الحماية
 الغلاف

 العبوة
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 أفكار داخليةتوليد 

 عرض وتصفية الأفكار

 تقييــم الفكــرة

 تصميم المنتج
 المتطلبات الفنية والتسويقية -
 وضع النموذج النهائي -

 الاختبــــار الــتسويـقي

 تقديم المنتج إلى السوق

 أفكار خارجية جديدة

 السوق

البحوث الفنية 

 والهندسية

 الجودة معلومات مرتدة
 فاعلية الاعلان
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 Type de besoin concerné

 igne de produit
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ط خ

 المنتج

 اتساع مزيج المنتج

http://www.qtube.qou.edu/
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(4)ibid, p 271. 
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 الحالة السيئة المبيعات

 منتج قديم

 منتج جديد
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 الحالة الجيدة المبيعات

 منتج قديم
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BCG

نسبة تجمع رقم 

 الاعمال

100% 

80% 

نسبة تجمع المنتجات مرتبة 

100 ترتيب تنازلي حسب أهميتها

% 

20% 
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 :fr.slideshare.net/NafaTAYACHI/matrice-bcg le 20 /05/2016 à 20 :40.
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1966جويلية  22  

1973-1978  

1982ديسمبر  11  

1997 

2006نوفمبر  22  

1972أكتوبر  3  

إنشاء مؤسسة تسيير وتطوير 
 sogedisالصناعات السكرية 

 219 66وفق القرار رقم 

إنشاء وحدة العصير "القصر " 
Cojek  باشرت 1973سنة ،

. أطلق عليها 1978العمل سنة 

Komplex 
 

إنشاء المؤسسة الوطنية للعصائر والمصبرات 
نتيجة إعادة هيكلة مؤسسة  E.NA.JUSالغذائية 

sogedia  لثلاثة مجموعات 

« E.NA.JUS/ E.N.C.G/E.N.A.SUCRES «  

 455-82والقرار رقم  452-82وفق المقرر رقم 

إلى  E.NA.JUSتفرع وحدات مجمع 

و  ،JUCOB Spaخمسة مؤسسات هي: 

la telloiseو ،cojekو ،N’GAOUS ،

 cojekخصخصة وحدة  . sijicoو

 الموجودة في القصر من طرف 
 مجمع سفيتال.

 sogedisتغَيُّر هدف واسم  

مؤسسة تسيير  sogediaليصبح 

 وتطوير الصناعات الغذائية

 219 66وفق القرار رقم 
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  (54/96أي ) 96تم حساب هذه النسبة من100% )أي )التكرار/عدد الاستمارات الصالحة للتحليل100%. 

  .تم حساب التكرار من خلال عدد المرات التي ذكرت فيه العلامة من بين الثلاثة الأوائل 

55.1 57.1

17.3
32.7 34.7 20.4 15.3

52.0
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المقهي
ةبائع التجزئ

يالتحميل الذات

16.3 55.1
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ذكر 45الى 36من  موظف
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 الجنس اتجاهات المستهلكين

 ذكر انثى ذكر أنثى العبارة

62,07% 81,48 
 موافق تماما 22,22% 6,90%

 موافق 59,26% 55,17%

 محايد 7,41% 24,14% 7,41% 24,14%

 لا اوافق 5,56% 10,34% 11,11% 13,79%

 لا اوافق تماما 5,56% 3,45%

39

 السن اتجاهات المستهلكين

 18اقل من  العبارة

الي  18من 

27 

الي  28من 

35 

ال  36من 

 18اقل من  45اكثر من 45

الي  18من 

27 

الي  28من 

35 

ال  36من 

 45اكثر من 45

100,00% 59,10% 66,70% 81,80% 100,00% 

 موافق تماما 10,00% 22,70% 4,20% 27,30% 20,00%

 موافق 90,00% 59,10% 62,50% 31,80% 80,00%

 محايد 0,00% 13,60% 8,30% 27,30% 0,00% 0,00% 13,60% 8,30% 27,30% 0,00%

0,00% 13,60% 25,00% 4,50% 0,00% 

 لا اوافق 0,00% 4,50% 12,50% 9,10% 0,00%

 لا اوافق تماما 0,00% 0,00% 12,50% 4,50% 0,00%
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40

 الوظيفة اتجاهات المستهلكين

 مهنة حرة موظف طالب العبارة

بدون 

 متقاعد وظيفة

اطار 

 مهنة حرة موظف طالب سامي

بدون 

 اطار سامي متقاعد وظيفة

61,54% 77,78% 82,35% 68,42% 100,00% 66,67% 

 موافق تماما 33,3% 0,0% 15,8% 5,9% 25,9% 15,4%

 موافق 33,3% 100,0% 52,6% 76,5% 51,9% 46,2%

 محايد 0,0% 0,0% 26,3% 5,9% 11,1% 15,4% 0,00% 0,00% 26,32% 5,88% 11,11% 15,38%

23,08% 11,11% 11,76% 5,26% 0,00% 33,33% 

 لا اوافق 0,0% 0,0% 0,0% 5,9% 11,1% 15,4%

 لا اوافق تماما 33,3% 0,0% 5,3% 5,9% 0,0% 7,7%

41

 

 

 

 

 

 الجنس اتجاهات المستهلكين

 ذكر انثى ذكر أنثى العبارة

75,9% 75,9% 
 موافق تماما 18,5% 20,7%

 موافق 57,4% 55,2%

 محايد 20,4% 20,7% 20,4% 20,7%

3,4% 1,9% 

 لا اوافق 1,9% 3,4%

0,0% 0,0% 
لا اوافق 

 تماما
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42

 السن اتجاهات المستهلكين

 18اقل من  العبارة

 18من 

 27الي 

 28من 

 35الي 

ال  36من 

45 

اكثر 

 45من
اقل من 

18 

 18من 

 27الي 

 28من 

 35الي 

 36من 

 45ال 

اكثر 

 45من

100,00% 63,64% 75,00% 72,73% 100,00% 

 موافق تماما 0,0% 22,7% 20,8% 27,3% 0,0%

 موافق 100,0% 50,0% 54,2% 36,4% 100,0%

 محايد 0,0% 22,7% 16,7% 36,4% 0,0% 0,00% 22,73% 16,67% 36,36% 0,00%

0,00% 0,00% 8,33% 4,55% 0,00% 

 لا اوافق 0,0% 4,5% 4,2% 0,0% 0,0%

 لا اوافق تماما 0,0% 0,0% 4,2% 0,0% 0,0%

43

 العبارة الوظيفة اتجاهات المستهلكين

بدون  مهنة حرة موظف طالب

 وظيفة

مهنة  موظف طالب اطار سامي متقاعد

 حرة

بدون 

 وظيفة

اطار  متقاعد

 سامي

موافق  33,3% 0,0% 21,1% 17,6% 25,9% 7,7% 66,67% 75,00% 73,68% 76,47% 81,48% 69,23%

 تماما

 موافق 33,3% 75,0% 52,6% 58,8% 55,6% 61,5%

 محايد 33,3% 25,0% 21,1% 17,6% 14,8% 30,8% 33,33% 25,00% 21,05% 17,65% 14,81% 30,77%

لا  0,0% 0,0% 0,0% 5,9% 3,7% 0,0% 0,00% 0,00% 5,26% 5,88% 3,70% 0,00%

 اوافق

لا  0,0% 0,0% 5,3% 0,0% 0,0% 0,0%

اوافق 

 تماما
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44

 العبارة الجنس اتجاهات المستهلكين

 ذكر انثى ذكر أنثى

موافق  22,2% 10,3% 63,0% 55,2%

 تماما

 موافق 40,7% 44,8%

 محايد 16,7% 20,7% 16,7% 20,7%

 لا اوافق 14,8% 17,2% 20,4% 24,1%

لا اوافق  5,6% 6,9%

 تماما

45

 السن اتجاهات المستهلكين

 18 اقل من العبارة

الي  18من 

27 

الي  28من 

35 

 ىال 36من 

 45اكثر من 45

اقل من 

18 

الي  18من 

27 

 28من 

 35الي 

 ىال 36من 

 45اكثر من 45

80,00% 50,00% 41,67% 72,73% 90,00% 

 موافق تماما 0,0% 27,3% 8,3% 27,3% 20,0%

 موافق 90,0% 45,5% 33,3% 22,7% 60,0%

 محايد 10,0% 22,7% 20,8% 18,2% 0,0% 10,00% 22,73% 20,83% 18,18% 0,00%

20,00% 31,82% 37,50% 4,55% 0,00% 

 لا اوافق 0,0% 0,0% 29,2% 22,7% 20,0%

0,0% 9,1% 8,3% 4,5% 0,0% 
لا اوافق 

 تماما
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 الوظيفة اتجاهات المستهلكين

 مهنة حرة موظف طالب العبارة

بدون 

 متقاعد وظيفة

اطار 

 مهنة حرة موظف طالب سامي

بدون 

 متقاعد وظيفة

اطار 

 سامي

46,15% 70,37% 41,18% 68,42% 75,00% 66,67% 

23,1% 18,5% 11,8% 21,1% 0,0% 33,3% 
موافق 

 تماما

 موافق 33,3% 75,0% 47,4% 29,4% 51,9% 23,1%

 محايد 33,3% 25,0% 21,1% 29,4% 7,4% 15,4% 33,33% 25,00% 21,05% 29,41% 7,41% 15,38%

38,46% 22,22% 29,41% 10,53% 0,00% 0,00% 

 لا اوافق 0,0% 0,0% 10,5% 23,5% 11,1% 30,8%

7,7% 11,1% 5,9% 0,0% 0,0% 0,0% 
اوافق لا 

 تماما
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 خاتمةال
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 عصير مشروبات غازية ماء معدني

 عصير خالص

Pur jus 

 مشروب بالعصير

Boisson au jus 

 

 عصير فواكه

Boisson fruité 

 مشروبات معطرة

Boisson aromatisé 

 

 مستخلص الفواكه

Nectar 

 

1705201608:46

 

8 parfum 

3 format 

2 type 

d’emballage 
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 Fiche Produit Confiture 

 1- Présentation du produit 

Cevital sélectionne le meilleur des fruits afin de préparer des confitures  d’une qualité supérieure. 100% 

algériennes, elles sont confectionnées au sein de notre propre unité de production, d’une capacité de 80 

tonnes/jour 

2 - Formats Disponibles 

Elles sont commercialisées sous emballage métallique en format de 400g et 800g  

3 - Les claims Marketing 

Des confitures faites à base de fruits 100% algériens broyés au sein de notre unité de production.  

Des confitures d’une qualité garantie au véritable goût de l’abricot  

Des confitures d’une qualité supérieure à un prix accessible à tous  

4 - Composition Nutritionnelle/Ingrédients 

 

5 - Spot Publicitaire (Campagne en cours) 

Non  

6-Informations Supplémentaires 

 

DLC : 36 mois  
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Fiche Produit TchinaAbricot 

 1- Présentation du produit 

Les boissonsaux jus Tchina , à partager en famille et entre amis, avec une teneur en fruits allant jusqu’à 

18%,  sans colorants artificiels ni arômes ajoutés.  

C’est une boisson onctueuse, riche en pulpe, à base de fruits 100% algériens, fraichement cueillis, 

sélectionnés et broyés au sein de notre propre unité de production.  

2 - Formats Disponibles 

Les boissons aux jus Tchina sont commercialisées sous emballage PET en format familial 2L et individuel 

33Cl. Et sous emballage en verre en format 25Cl 

3 - Les claims Marketing 

• Baseline : SerbiE’dahka 

• Tchina est une boisson au jus  de bonne qualité à un prix raisonnable 

• Naturelle 

• Naturellement riche en pulpe 

• Sans colorants artificiels ni arômes ajoutés    

4 - Composition Nutritionnelle/Ingrédients 

 

5 - Spot Publicitaire (Campagne en cours) 

Oui  

6- Informations Supplémentaire 

 

DLC  

- PET 2L& 33Cl : 06 mois 

- RB25Cl : 12 mois 

 

Catégories de Produits Nbre de bouteilles/Fardeau Nbre de Fardeaux/Plt Nbre de bouteiles/Plt Tn/Plt

Tchina 2L 6 80 480 1,02

Tchina 33Cl 12 168 2016 0,71

Tchina RB25Cl 24 70 1680 0,45
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Fiche Produit TchinaCitron  
 1- Présentation du produit 

Les boissonsaux jus Tchina , à partager en famille et entre amis, avec une teneur en fruits allant jusqu’à 

18%,  sans colorants artificiels ni arômes ajoutés.  

C’est une boisson onctueuse, riche en pulpe, à base de fruits 100% algériens, fraichement cueillis, 

sélectionnés et broyés au sein de notre propre unité de production.  

 

2 - Formats Disponibles 

Les boissons aux jus Tchina sont commercialisées sous emballage PET  en format familial 2L et individuel 

33Cl. Et sous emballage en verre en format 25Cl 

3 - Les claims Marketing 

• Baseline : SerbiE’dahka 

• Tchina est une boisson au jus  de bonne qualité à un prix raisonnable 

• Naturelle 

• Naturellement riche en pulpe 

• Sans colorants artificiels ni arômes ajoutés    

4 - Composition Nutritionnelle/Ingrédients 

 

5 - Spot Publicitaire (Campagne en cours) 

Oui  

6- Informations Supplémentaire 

 

DLC  

- PET 2L& 33Cl : 06 mois 

- RB25Cl : 12 mois 

 

Catégories de Produits Nbre de bouteilles/Fardeau Nbre de Fardeaux/Plt Nbre de bouteiles/Plt Tn/Plt

Tchina 2L 6 80 480 1,02

Tchina 33Cl 12 168 2016 0,71

Tchina RB25Cl 24 70 1680 0,45
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Fiche Produit TchinaCocktail Agrumes 
 1- Présentation du produit 

Les boissonsaux jus Tchina , à partager en famille et entre amis, avec une teneur en fruits allant jusqu’à 

18%,  sans colorants artificiels ni arômes ajoutés.  

C’est une boisson onctueuse, riche en pulpe, à base de fruits 100% algériens, fraichement cueillis, 

sélectionnés et broyés au sein de notre propre unité de production.  

2 - Formats Disponibles 

Les boissons aux jus Tchina sont commercialisées sous emballage PET en format  familial 2L et individuel 

33Cl. Et sous emballage en verre en format 25Cl 

3 - Les claims Marketing 

• Baseline : SerbiE’dahka 

• Tchina est une boisson au jus  de bonne qualité à un prix raisonnable 

• Naturelle 

• Naturellement riche en pulpe 

• Sans colorants artificiels ni arômes ajoutés   

4 - Composition Nutritionnelle/Ingrédients 

 

5 - Spot Publicitaire (Campagne en cours) 

Oui  

6- Informations Supplémentaire 

 

DLC  

- PET 2L& 33Cl : 06 mois 

- RB25Cl : 12 mois 

 

Catégories de Produits Nbre de bouteilles/Fardeau Nbre de Fardeaux/Plt Nbre de bouteiles/Plt Tn/Plt

Tchina 2L 6 80 480 1,02

Tchina 33Cl 12 168 2016 0,71

Tchina RB25Cl 24 70 1680 0,45
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Fiche Produit TchinaCocktail Exotique  
 1- Présentation du produit 

Les boissonsaux jus Tchina , à partager en famille et entre amis, avec une teneur en fruits allant jusqu’à 

18%,  sans colorants artificiels ni arômes ajoutés.  

C’est une boisson onctueuse, riche en pulpe, à base de fruits 100% algériens, fraichement cueillis, 

sélectionnés et broyés au sein de notre propre unité de production.  

2 - Formats Disponibles 

Les boissons aux jus Tchina sont commercialisées sous emballage PET  en format familial 2L et individuel 

33Cl. Et sous emballage en verre en format 25Cl 

3 - Les claims Marketing 

• Baseline : SerbiE’dahka 

• Tchina est une boisson au jus  de bonne qualité à un prix raisonnable 

• Naturelle 

• Naturellement riche en pulpe 

• Sans colorants artificiels ni arômes ajoutés    

4 - Composition Nutritionnelle/Ingrédients 

 

5 - Spot Publicitaire (Campagne en cours) 

Oui  

6- Informations Supplémentaire 

 

DLC  

- PET 2L& 33Cl : 06 mois 

- RB25Cl : 12 mois 

 

Catégories de Produits Nbre de bouteilles/Fardeau Nbre de Fardeaux/Plt Nbre de bouteiles/Plt Tn/Plt

Tchina 2L 6 80 480 1,02

Tchina 33Cl 12 168 2016 0,71

Tchina RB25Cl 24 70 1680 0,45
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Fiche Produit TchinaMandarine  
 1- Présentation du produit 

Les boissonsaux jus Tchina , à partager en famille et entre amis, avec une teneur en fruits allant jusqu’à 

18%,  sans colorants artificiels ni arômes ajoutés.  

C’est une boisson onctueuse, riche en pulpe, à base de fruits 100% algériens, fraichement cueillis, 

sélectionnés et broyés au sein de notre propre unité de production.  

2 - Formats Disponibles 

Les boissons aux jus Tchina sont commercialisées sous emballage PET en format  familial 2L et individuel 

33Cl. Et sous emballage en verre en format 25Cl 

3 - Les claims Marketing 

• Baseline :SerbiE’dahka 

• Tchina est une boisson au jus  de bonne qualité à un prix raisonnable 

• Naturelle 

• Naturellement riche en pulpe 

• Sans colorants artificiels ni arômes ajoutés    

4 - Composition Nutritionnelle/Ingrédients 

 

5 - Spot Publicitaire (Campagne en cours) 

Oui  

6- Informations Supplémentaire 

 

DLC  

- PET 2L& 33Cl : 06 mois 

- RB25Cl : 12 mois 

 

Catégories de Produits Nbre de bouteilles/Fardeau Nbre de Fardeaux/Plt Nbre de bouteiles/Plt Tn/Plt

Tchina 2L 6 80 480 1,02

Tchina 33Cl 12 168 2016 0,71

Tchina RB25Cl 24 70 1680 0,45
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Fiche Produit Tchina Orange  
 1- Présentation du produit 

Les boissonsaux jus Tchina , à partager en famille et entre amis, avec une teneur en fruits allant jusqu’à 

18%,  sans colorants artificiels ni arômes ajoutés.  

C’est une boisson onctueuse, riche en pulpe, à base de fruits 100% algériens, fraichement cueillis, 

sélectionnés et broyés au sein de notre propre unité de production.  

2 - Formats Disponibles 

Les boissons aux jus Tchina sont commercialisées sous emballage PET en format familial 2L et individuel 

33Cl. Et sous emballage en verre en format 25Cl 

3 - Les claims Marketing 

• Baseline :SerbiE’dahka 

• Tchina est une boisson au jus  de bonne qualité à un prix raisonnable 

• Naturelle 

• Naturellement riche en pulpe 

• Sans colorants artificiels ni arômes ajoutés    

4 - Composition Nutritionnelle/Ingrédients 

 

5 - Spot Publicitaire (Campagne en cours) 

Oui  

6- Informations Supplémentaire 

 

DLC  

- PET 2L & 33Cl : 06 mois 

- RB25Cl : 12 mois 

 

Catégories de Produits Nbre de bouteilles/Fardeau Nbre de Fardeaux/Plt Nbre de bouteiles/Plt Tn/Plt

Tchina 2L 6 80 480 1,02

Tchina 33Cl 12 168 2016 0,71

Tchina RB25Cl 24 70 1680 0,45
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Fiche Produit Tchina Orange-Pêche  
 1- Présentation du produit 

Les boissonsaux jus Tchina , à partager en famille et entre amis, avec une teneur en fruits allant jusqu’à 

18%,  sans colorants artificiels ni arômes ajoutés.  

C’est une boisson onctueuse, riche en pulpe, à base de fruits 100% algériens, fraichement cueillis, 

sélectionnés et broyés au sein de notre propre unité de production.  

2 - Formats Disponibles 

Les boissons aux jus Tchina sont commercialisées sous emballage PET  en format familial 2L et individuel 

33Cl. Et sous emballage en verre en format 25Cl 

3 - Les claims Marketing 

• Baseline :SerbiE’dahka 

• Tchina est une boisson au jus  de bonne qualité à un prix raisonnable 

• Naturelle 

• Naturellement riche en pulpe 

• Sans colorants artificiels ni arômes ajoutés   

4 - Composition Nutritionnelle/Ingrédients 

 

5 - Spot Publicitaire (Campagne en cours) 

Oui  

6- Informations Supplémentaire 

 

DLC  

- PET 2L& 33Cl : 06 mois 

- RB25Cl : 12 mois 

 

 

Catégories de Produits Nbre de bouteilles/Fardeau Nbre de Fardeaux/Plt Nbre de bouteiles/Plt Tn/Plt

Tchina 2L 6 80 480 1,02

Tchina 33Cl 12 168 2016 0,71

Tchina RB25Cl 24 70 1680 0,45
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Fiche Produit TchinaRaisin  
 1- Présentation du produit 

Les boissonsaux jus Tchina , à partager en famille et entre amis, avec une teneur en fruits allant jusqu’à 

18%,  sans colorants artificiels ni arômes ajoutés.  

C’est une boisson onctueuse, riche en pulpe, à base de fruits 100% algériens, fraichement cueillis, 

sélectionnés et broyés au sein de notre propre unité de production.  

2 - Formats Disponibles 

Les boissons aux jus Tchina sont commercialisées sous emballage PET  en format familial 2L et individuel 

33Cl. Et sous emballage en verre en format 25Cl 

3 - Les claims Marketing 

• Baseline :SerbiE’dahka 

• Tchina est une boisson au jus  de bonne qualité à un prix raisonnable 

• Naturelle 

• Naturellement riche en pulpe 

• Sans colorants artificiels ni arômes ajoutés  

4 - Composition Nutritionnelle/Ingrédients 

 

5 - Spot Publicitaire (Campagne en cours) 

Oui  

6- Informations Supplémentaire 

 

DLC  

- PET 2L& 33Cl : 06 mois 

- RB25Cl : 12 mois 

 

Catégories de Produits Nbre de bouteilles/Fardeau Nbre de Fardeaux/Plt Nbre de bouteiles/Plt Tn/Plt

Tchina 2L 6 80 480 1,02

Tchina 33Cl 12 168 2016 0,71

Tchina RB25Cl 24 70 1680 0,45
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Les informations : 

1. L’analyse de l’activité de  l’entreprise (la politique de production) :  afin de faire connaitre  l’unité « EL 

KSEUR » et ces produits. 

2. Informations ou documents sur le produit et la gamme de produit. 

3. L’emballage (forme, matériaux de l’emballage, méthode de l’emballage) 

4. Différenciation sur l’emballage 

5. Quel est l’organigramme de l’unité 

 

Les questions :  

1. Sur quelle base a était déterminé la gamme (étude de marché, propositions, …….) ? 

2. Quelle est la politique mené par votre entreprise pour le développement de ses produits pour 

maintenir la part de marché ?  

3. Pourquoi avez-vous choisi deux type d’emballage spécifiques (verre, plastique) ? 

4. Pourquoi avez-vous gardé la marque TCHINA ? (elle est connue par les consommateurs, fidélité de ses 

consommateurs, autres……..) 

5. Quels sont les segments de votre marché (comment est devisé le marché ? 

6. Quels sont les segments de clients que vous visez et quels-en sont les caractéristiques ? (classe sociale, 

l’âge, le revenu) 

7. Quelle est la répartition régionale de votre  entreprise ? 

8. Quelle est votre politique de positionnement ? 

 

Les objectifs :  

1. Quels sont les besoins que votre entreprise tente de satisfaire dans la communauté ?  

2. Quels sont les objectifs de l’entreprise au cours de l’année prochaine sur la gamme ? 

3. Est-ce que l’entreprise cherche à étendre son marché à travers la création de nouvelles lignes de 

production ? 

4. Est-ce que l’entreprise cherche à renforcer la qualité des produits existants ou à les remplacer ou bien 

à annuler certains produits ?  
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4spss 

Tableau de fréquences 
 

     
 كم عدد مرات استهلاككم للعصير ؟ -2

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 1-2  مرة في

 الشهر
13,3 13,3 13,3 

مراة في 2-4

 الاسبوع
27,6 27,6 40,8 

عدة مرات في 

 الاسبوع
34,7 34,7 75,5 

 100,0 24,5 24,5 يومكل 

Total 100,0 100,0  

     
 العلامة الاكثر استهلاك هي  رويبة

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 55,1 55,1 55,1 نعم 

 100,0 44,9 44,9 لا

Total 100,0 100,0  

     
 العلامة الاكثر استهلاك هي  رامي

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 57,1 57,1 57,1 نعم 

 100,0 42,9 42,9 لا

Total 100,0 100,0  

     
 العلامة الاكثر استهلاك هي  فتاجو

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 17,3 17,3 17,3 نعم 

 100,0 82,7 82,7 لا

Total 100,0 100,0  

     
 العلامة الاكثر استهلاك هي  حمود

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 
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Valide 32,7 32,7 32,7 نعم 

 100,0 67,3 67,3 لا

Total 100,0 100,0  

     
 العلامة الاكثر استهلاك هي  تشينا

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 34,7 34,7 34,7 نعم 

 100,0 65,3 65,3 لا

Total 100,0 100,0  

     
 العلامة الاكثر استهلاك هي  توجة

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 20,4 20,4 20,4 نعم 

 100,0 79,6 79,6 لا

Total 100,0 100,0  

     
 العلامة الاكثر استهلاك هي  افري

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 15,3 15,3 15,3 نعم 

 100,0 84,7 84,7 لا

Total 100,0 100,0  

     
 العلامة الاكثر استهلاك هي  نقاوس

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 52,0 52,0 52,0 نعم 

 100,0 48,0 48,0 لا

Total 100,0 100,0  

     
 العلامة الاكثر استهلاك هي  افرويتي

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 17,3 17,3 17,3 نعم 

 100,0 82,7 82,7 لا

Total 100,0 100,0  
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 العصير هو الذوقالمعيار المعتمد عند اختيار 

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 86,7 86,7 86,7 نعم 

 100,0 13,3 13,3 لا

Total 100,0 100,0  

     
 المعيار المعتمد عند اختيار العصير هو السعر

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 13,3 13,3 13,3 نعم 

 100,0 86,7 86,7 لا

Total 100,0 100,0  

     
 المعيار المعتمد عند اختيار العصير هو التعبئة والتغليف

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 7,1 7,1 7,1 نعم 

 100,0 92,9 92,9 لا

Total 100,0 100,0  

     
 عند اختيار العصير هو العادةالمعيار المعتمد 

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 5,1 5,1 5,1 نعم 

 100,0 94,9 94,9 لا

Total 100,0 100,0  

     
 المعيار المعتمد عند اختيار العصير هو هومعيار اخر

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 5,1 5,1 5,1 نعم 

 100,0 94,9 94,9 لا

Total 100,0 100,0  

     
 افضل العبوة الزجاجية

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 
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Valide 40,8 40,8 40,8 نعم 

 100,0 59,2 59,2 لا

Total 100,0 100,0  

     
 افضل العبوة بلاستيك

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 28,6 28,6 28,6 نعم 

 100,0 71,4 71,4 لا

Total 100,0 100,0  

     
 افضل العبوة كرتون

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 41,8 41,8 41,8 نعم 

 100,0 58,2 58,2 لا

Total 100,0 100,0  

     
 اشتري العصير من المقهي

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 16,3 16,3 16,3 نعم 

 100,0 83,7 83,7 لا

Total 100,0 100,0  

     
 اشتري العصير من بائع التجزئة

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 55,1 55,1 55,1 نعم 

 100,0 44,9 44,9 لا

Total 100,0 100,0  

     
 اشتري العصير من محلات التحميل الذاتي

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 41,8 41,8 41,8 نعم 

 100,0 58,2 58,2 لا

Total 100,0 100,0  
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 استهلك العصير من المقهي

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 15,3 15,3 15,3 نعم 

 100,0 84,7 84,7 لا

Total 100,0 100,0  

     
 استهلك العصير من محلات الوجبات السريعة

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 12,2 12,2 12,2 نعم 

 100,0 87,8 87,8 لا

Total 100,0 100,0  

     
 استهلك العصير من المنزل

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 88,8 88,8 88,8 نعم 

 100,0 11,2 11,2 لا

Total 100,0 100,0  

     
 استهلك العصير في اماكن اخري

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 5,1 5,1 5,1 نعم 

 100,0 94,9 94,9 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ل2استهلك عبوة 

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 66,3 66,3 66,3 نعم 

 100,0 33,7 33,7 لا

Total 100,0 100,0  

     
 سل25استهلك عبوة 

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 
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Valide 15,3 15,3 15,3 نعم 

 99,0 83,7 83,7 لا

22,00 1,0 1,0 100,0 

Total 100,0 100,0  

     
 سل33استهلك عبوة 

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 20,4 20,4 20,4 نعم 

 100,0 79,6 79,6 لا

Total 100,0 100,0  

     
 استهلك حجم اخر

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 16,3 16,3 16,3 نعم 

 100,0 83,7 83,7 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ما الذي تعنيه العلامـة بالنسبة لكم؟ -10

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 14,3 14,3 14,3 لاشيئ 

 75,5 61,2 61,2 الامان

 100,0 24,5 24,5 ما ابحث عنه

Total 100,0 100,0  

     
 هل أنـتم أوفـياء لعلامـة العصير الذي تستهلكونه؟ -11

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 76,5 76,5 76,5 نعم 

 100,0 23,5 23,5 لا

Total 100,0 100,0  

     
 القصر ؟ " Tchina "تشينا  "هل تعرفون عصير  -12

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 76,5 76,5 76,5 نعم 

 100,0 23,5 23,5 لا
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Total 100,0 100,0  

     
 يمتاز عصير تشينا بالذوق

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 67,5 67,5 57,1 نعم 

 100,0 32,5 27,6 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 يمتاز عصير تشينا السعر

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 16,9 16,9 14,3 نعم 

 100,0 83,1 70,4 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 يمتاز عصير تشينا منتج محلي

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 25,3 25,3 21,4 نعم 

 100,0 74,7 63,3 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 يمتاز عصير تشينا العبوة

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 10,8 10,8 9,2 نعم 

 100,0 89,2 75,5 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 يمتاز عصير تشينا يشيئ اخر
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 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 4,8 4,8 4,1 نعم 

 100,0 95,2 80,6 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 ؟" Tchina "هل تعرفـون شعار عـصير تـشينا  -14

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 63,9 63,9 54,1 نعم 

 100,0 36,1 30,6 لا

Manquante  لا يعرفون

 عصير تشينا
15,3   

Total 100,0   

     
 تعرفت علي عصير تشينا عن طريق حملة اشهارية

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 34,9 34,9 29,6 نعم 

 100,0 65,1 55,1 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 تعرفت علي عصير تشينا عن طريق نقاط البيع

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 39,8 39,8 33,7 نعم 

 100,0 60,2 51,0 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 تعرفت علي عصير تشينا عن طريق عن طريق شخص تعرفه

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 22,9 22,9 19,4 نعم 
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 100,0 77,1 65,3 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 تعرفت علي عصير تشينا عن طريق "اخر

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 8,4 8,4 7,1 نعم 

 100,0 91,6 77,6 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 هـل سبقت لكم مشاهدة اشهار حول عصـير تشينـا؟-16

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 67,5 67,5 57,1 نعم 

 100,0 32,5 27,6 لا

Manquante  لا يعرفون

 عصير تشينا
15,3   

Total 100,0   

     
 التلفاز شاهدت الاشهار علي

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 54,2 54,2 45,9 نعم 

 100,0 45,8 38,8 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 شاهدت الاشهار علي الاذاعة

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 2,4 2,4 2,0 نعم 

 100,0 97,6 82,7 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   
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Total 100,0   

     
 شاهدت الاشهار علي الصحف

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 7,2 7,2 6,1 نعم 

 100,0 92,8 78,6 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 شاهدت الاشهار علي الموقع الالكتروني

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 8,4 8,4 7,1 نعم 

 100,0 91,6 77,6 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 شاهدت الاشهار علي ملصقات

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 12,0 12,0 10,2 نعم 

 100,0 88,0 74,5 لا

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
التي أطـلقت عصير تشينا في السوق؟هل تعرفـون الشركة  -18  

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 50,6 50,6 42,9 نعم 

 100,0 49,4 41,8 لا

Manquante  لا يعرفون

 عصير تشينا
15,3   

Total 100,0   

     
 مذاق جـيد.20
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 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 16,9 16,9 14,3 موافق تماما 

 74,7 57,8 49,0 موافق

 88,0 13,3 11,2 محايد

 95,2 7,2 6,1 لا اوافق تمم

 100,0 4,8 4,1 لا اوافق تماما

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 سعر معقول .

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 19,3 19,3 16,3 موافق تماما 

 75,9 56,6 48,0 موافق

 96,4 20,5 17,3 محايد

 98,8 2,4 2,0 لا اوافق تمم

 100,0 1,2 1,0 لا اوافق تماما

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 يتوفـر عـصير تشينا في جميـع نـقاط البيع التـي أتـردد عليـها.

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 18,1 18,1 15,3 موافق تماما 

 60,2 42,2 35,7 موافق

 78,3 18,1 15,3 محايد

 94,0 15,7 13,3 لا اوافق تمم

 100,0 6,0 5,1 لا اوافق تماما

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 ل جذاب ومناسب2شكل العبوة 

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 33,7 33,7 28,6 موافق تماما 

 66,3 32,5 27,6 موافق



 الملاحق
 

[198] 
 

 79,5 13,3 11,2 محايد

 96,4 16,9 14,3 لا اوافق تمم

 100,0 3,6 3,1 لا اوافق تماما

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 سل جذاب ومناسب 33شكل العبوة

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 14,5 14,5 12,2 موافق تماما 

 62,7 48,2 40,8 موافق

 86,7 24,1 20,4 محايد

 100,0 13,3 11,2 لا اوافق تمم

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 سل جذاب ومناسب25شكل العبوة

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 13,3 13,3 11,2 موافق تماما 

 48,2 34,9 29,6 موافق

 74,7 26,5 22,4 محايد

 100,0 25,3 21,4 لا اوافق تمم

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 الأحجـام المقترحـة مناسـبة لاستهلاككـم .

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 19,3 19,3 16,3 لا ادري 

 32,5 13,3 11,2 لا اوافق

 100,0 67,5 57,1 موافق

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 تنصحون كل من تعرفون بشرب عصير تشينا.
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 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 15,7 15,7 13,3 موافق تماما 

 62,7 47,0 39,8 موافق

 88,0 25,3 21,4 محايد

 96,4 8,4 7,1 لا اوافق تمم

 100,0 3,6 3,1 لا اوافق تماما

Total 84,7 100,0  

Manquante Système 

manquant 
15,3   

Total 100,0   

     
 مكـان الإقامـة

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 52,0 52,0 52,0 بومرداس 

 86,7 34,7 34,7 بويرة

 100,0 13,3 13,3 الجزائر

Total 100,0 100,0  

     
 الجنس

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 39,8 39,8 39,8 انثي 

 100,0 60,2 60,2 ذكر

Total 100,0 100,0  

     
 السن

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide  9,2 9,2 9,2 18اقل من 

الي  18من 

27 
25,5 25,5 34,7 

الي  28من 

35 
26,5 26,5 61,2 

 89,8 28,6 28,6 45ال  36من 

 100,0 10,2 10,2 45اكثر من

Total 100,0 100,0  

     
 الوظيفة
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 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 17,3 17,3 17,3 طالب 

 49,0 31,6 31,6 موظف

 72,4 23,5 23,5 مهنة حرة

 92,9 20,4 20,4 بدون وظيفة

 96,9 4,1 4,1 متقاعد

 100,0 3,1 3,1 اطار سامي

Total 100,0 100,0  

     
 الدخل

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide  اقل من

18000 
34,7 34,7 34,7 

 18000بين 

 30000و
24,5 24,5 59,2 

و 30000بين 

50000 17,3 17,3 76,5 

و 50000بين 

100000 7,1 7,1 83,7 

اكثر من 

100000 
1,0 1,0 84,7 

 100,0 15,3 15,3 بدون دخل

Total 100,0 100,0  

     
 العائلية الوظعية

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 57,1 57,1 57,1 متزوج 

 100,0 42,9 42,9 اعزب

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو الليمون

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 33,7 33,7 33,7 نعم 

 100,0 66,3 66,3 لا

Total 100,0 100,0  
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 ذوق العصير المفضل هو برتقال

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 41,8 41,8 41,8 نعم 

 100,0 58,2 58,2 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو عنب

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 13,3 13,3 13,3 نعم 

 100,0 86,7 86,7 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو فراولة

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 9,2 9,2 9,2 نعم 

 100,0 90,8 90,8 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو برتقال خوخ

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 14,3 14,3 14,3 نعم 

 100,0 85,7 85,7 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو برتقال مندرين

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 7,1 7,1 7,1 نعم 

 100,0 92,9 92,9 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو كوكتيل

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 



 الملاحق
 

[202] 
 

Valide 22,4 22,4 22,4 نعم 

 100,0 77,6 77,6 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو انناس

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 22,4 22,4 22,4 نعم 

 100,0 77,6 77,6 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو جزر

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 8,2 8,2 8,2 نعم 

 100,0 91,8 91,8 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو تفاح

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 5,1 5,1 5,1 نعم 

 100,0 94,9 94,9 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو عصير حليب

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 10,2 10,2 10,2 نعم 

 100,0 89,8 89,8 لا

Total 100,0 100,0  

     
 ذوق العصير المفضل هو عنب توت

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 19,4 19,4 19,4 نعم 

 100,0 80,6 80,6 لا

Total 100,0 100,0  
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 مشمشذوق العصير المفضل هو 

 Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 20,4 20,4 20,4 نعم 

 100,0 79,6 79,6 لا

Total 100,0 100,0  

 كم عدد مرات استهلاككم للعصير ؟ -2

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 1-2  مرة في

 الشهر
13 13,3 13,3 13,3 

مراة في 2-4

 الاسبوع
27 27,6 27,6 40,8 

عدة مرات في 

 الاسبوع
34 34,7 34,7 75,5 

 100,0 24,5 24,5 24 كل يوم

Total 98 100,0 100,0   

      
 العلامة الاكثر استهلاك هي  رويبة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 55,1 55,1 55,1 54 نعم 

 100,0 44,9 44,9 44 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 العلامة الاكثر استهلاك هي  رامي

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 57,1 57,1 57,1 56 نعم 

 100,0 42,9 42,9 42 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 العلامة الاكثر استهلاك هي  فتاجو

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 17,3 17,3 17,3 17 نعم 

 100,0 82,7 82,7 81 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 العلامة الاكثر استهلاك هي  حمود
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  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 32,7 32,7 32,7 32 نعم 

 100,0 67,3 67,3 66 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 العلامة الاكثر استهلاك هي  تشينا

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 34,7 34,7 34,7 34 نعم 

 100,0 65,3 65,3 64 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 العلامة الاكثر استهلاك هي  توجة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 20,4 20,4 20,4 20 نعم 

 100,0 79,6 79,6 78 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 افريالعلامة الاكثر استهلاك هي  

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 15,3 15,3 15,3 15 نعم 

 100,0 84,7 84,7 83 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 العلامة الاكثر استهلاك هي  نقاوس

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 52,0 52,0 52,0 51 نعم 

 100,0 48,0 48,0 47 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 العلامة الاكثر استهلاك هي  افرويتي

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 17,3 17,3 17,3 17 نعم 

 100,0 82,7 82,7 81 لا
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Total 98 100,0 100,0   

      
 المعيار المعتمد عند اختيار العصير هو الذوق

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 86,7 86,7 86,7 85 نعم 

 100,0 13,3 13,3 13 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 المعيار المعتمد عند اختيار العصير هو السعر

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 13,3 13,3 13,3 13 نعم 

 100,0 86,7 86,7 85 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 المعيار المعتمد عند اختيار العصير هو التعبئة والتغليف

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 7,1 7,1 7,1 7 نعم 

 100,0 92,9 92,9 91 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 المعيار المعتمد عند اختيار العصير هو العادة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 5,1 5,1 5,1 5 نعم 

 100,0 94,9 94,9 93 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 المعيار المعتمد عند اختيار العصير هو هومعيار اخر

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 5,1 5,1 5,1 5 نعم 

 100,0 94,9 94,9 93 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 افضل العبوة الزجاجية
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  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 40,8 40,8 40,8 40 نعم 

 100,0 59,2 59,2 58 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 افضل العبوة بلاستيك

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 28,6 28,6 28,6 28 نعم 

 100,0 71,4 71,4 70 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 افضل العبوة كرتون

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 41,8 41,8 41,8 41 نعم 

 100,0 58,2 58,2 57 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 اشتري العصير من المقهي

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 16,3 16,3 16,3 16 نعم 

 100,0 83,7 83,7 82 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 اشتري العصير من بائع التجزئة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 55,1 55,1 55,1 54 نعم 

 100,0 44,9 44,9 44 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 اشتري العصير من محلات التحميل الذاتي

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 41,8 41,8 41,8 41 نعم 

 100,0 58,2 58,2 57 لا
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Total 98 100,0 100,0   

      
 استهلك العصير من المقهي

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 15,3 15,3 15,3 15 نعم 

 100,0 84,7 84,7 83 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 استهلك العصير من محلات الوجبات السريعة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 12,2 12,2 12,2 12 نعم 

 100,0 87,8 87,8 86 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 استهلك العصير من المنزل

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 88,8 88,8 88,8 87 نعم 

 100,0 11,2 11,2 11 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 استهلك العصير في اماكن اخري

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 5,1 5,1 5,1 5 نعم 

 100,0 94,9 94,9 93 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ل2استهلك عبوة 

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 66,3 66,3 66,3 65 نعم 

 100,0 33,7 33,7 33 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 سل25استهلك عبوة 
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  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 15,3 15,3 15,3 15 نعم 

 99,0 83,7 83,7 82 لا

22,00 1 1,0 1,0 100,0 

Total 98 100,0 100,0   

      
 سل33استهلك عبوة 

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 20,4 20,4 20,4 20 نعم 

 100,0 79,6 79,6 78 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 استهلك حجم اخر

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 16,3 16,3 16,3 16 نعم 

 100,0 83,7 83,7 82 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ما الذي تعنيه العلامـة بالنسبة لكم؟ -10

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 14,3 14,3 14,3 14 لاشيئ 

 75,5 61,2 61,2 60 الامان

 100,0 24,5 24,5 24 ما ابحث عنه

Total 98 100,0 100,0   

      
 هل أنـتم أوفـياء لعلامـة العصير الذي تستهلكونه؟ -11

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 76,5 76,5 76,5 75 نعم 

 100,0 23,5 23,5 23 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 القصر ؟ " Tchina "تشينا  "هل تعرفون عصير  -12

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 
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Valide 76,5 76,5 76,5 75 نعم 

 100,0 23,5 23,5 23 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 بالذوق يمتاز عصير تشينا

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 67,5 67,5 57,1 56 نعم 

 100,0 32,5 27,6 27 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 يمتاز عصير تشينا السعر

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 16,9 16,9 14,3 14 نعم 

 100,0 83,1 70,4 69 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 يمتاز عصير تشينا منتج محلي

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 25,3 25,3 21,4 21 نعم 

 100,0 74,7 63,3 62 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 يمتاز عصير تشينا العبوة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 10,8 10,8 9,2 9 نعم 

 100,0 89,2 75,5 74 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     
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 يمتاز عصير تشينا يشيئ اخر

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 4,8 4,8 4,1 4 نعم 

 100,0 95,2 80,6 79 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 ؟" Tchina "هل تعرفـون شعار عـصير تـشينا  -14

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 63,9 63,9 54,1 53 نعم 

 100,0 36,1 30,6 30 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 تعرفت علي عصير تشينا عن طريق حملة اشهارية

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 34,9 34,9 29,6 29 نعم 

 100,0 65,1 55,1 54 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 تعرفت علي عصير تشينا عن طريق نقاط البيع

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 39,8 39,8 33,7 33 نعم 

 100,0 60,2 51,0 50 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 تعرفت علي عصير تشينا عن طريق عن طريق شخص تعرفه
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  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 22,9 22,9 19,4 19 نعم 

 100,0 77,1 65,3 64 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 تعرفت علي عصير تشينا عن طريق "اخر

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 8,4 8,4 7,1 7 نعم 

 100,0 91,6 77,6 76 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 هـل سبقت لكم مشاهدة اشهار حول عصـير تشينـا؟-16

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 67,5 67,5 57,1 56 نعم 

 100,0 32,5 27,6 27 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 شاهدت الاشهار علي التلفاز

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 54,2 54,2 45,9 45 نعم 

 100,0 45,8 38,8 38 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 شاهدت الاشهار علي الاذاعة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 
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Valide 2,4 2,4 2,0 2 نعم 

 100,0 97,6 82,7 81 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 شاهدت الاشهار علي الصحف

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 7,2 7,2 6,1 6 نعم 

 100,0 92,8 78,6 77 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 شاهدت الاشهار علي الموقع الالكتروني

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 8,4 8,4 7,1 7 نعم 

 100,0 91,6 77,6 76 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 شاهدت الاشهار علي ملصقات

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 12,0 12,0 10,2 10 نعم 

 100,0 88,0 74,5 73 لا

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 هل تعرفـون الشركة التي أطـلقت عصير تشينا في السوق؟ -18

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 50,6 50,6 42,9 42 نعم 

 100,0 49,4 41,8 41 لا

Total 83 84,7 100,0   
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Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 مذاق جـيد.20

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 16,9 16,9 14,3 14 موافق تماما 

 74,7 57,8 49,0 48 موافق

 88,0 13,3 11,2 11 محايد

 95,2 7,2 6,1 6 لا اوافق تمم

 100,0 4,8 4,1 4 لا اوافق تماما

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 سعر معقول .

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 19,3 19,3 16,3 16 موافق تماما 

 75,9 56,6 48,0 47 موافق

 96,4 20,5 17,3 17 محايد

 98,8 2,4 2,0 2 تمم لا اوافق

 100,0 1,2 1,0 1 لا اوافق تماما

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 يتوفـر عـصير تشينا في جميـع نـقاط البيع التـي أتـردد عليـها.

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 18,1 18,1 15,3 15 موافق تماما 

 60,2 42,2 35,7 35 موافق

 78,3 18,1 15,3 15 محايد

 94,0 15,7 13,3 13 لا اوافق تمم

 100,0 6,0 5,1 5 لا اوافق تماما

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 ل جذاب ومناسب2شكل العبوة 
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  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 33,7 33,7 28,6 28 موافق تماما 

 66,3 32,5 27,6 27 موافق

 79,5 13,3 11,2 11 محايد

 96,4 16,9 14,3 14 لا اوافق تمم

 100,0 3,6 3,1 3 لا اوافق تماما

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 سل جذاب ومناسب 33شكل العبوة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 14,5 14,5 12,2 12 موافق تماما 

 62,7 48,2 40,8 40 موافق

 86,7 24,1 20,4 20 محايد

 100,0 13,3 11,2 11 لا اوافق تمم

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 سل جذاب ومناسب25شكل العبوة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 13,3 13,3 11,2 11 موافق تماما 

 48,2 34,9 29,6 29 موافق

 74,7 26,5 22,4 22 محايد

 100,0 25,3 21,4 21 لا اوافق تمم

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 الأحجـام المقترحـة مناسـبة لاستهلاككـم .

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 19,3 19,3 16,3 16 لا ادري 

 32,5 13,3 11,2 11 لا اوافق

 100,0 67,5 57,1 56 موافق

Total 83 84,7 100,0   
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Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 عصير تشينا. تنصحون كل من تعرفون بشرب

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 15,7 15,7 13,3 13 موافق تماما 

 62,7 47,0 39,8 39 موافق

 88,0 25,3 21,4 21 محايد

 96,4 8,4 7,1 7 لا اوافق تمم

 100,0 3,6 3,1 3 لا اوافق تماما

Total 83 84,7 100,0   

Manquante Système 

manquant 
15 15,3     

Total 98 100,0     

      
 مكـان الإقامـة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 52,0 52,0 52,0 51 بومرداس 

 86,7 34,7 34,7 34 بويرة

 100,0 13,3 13,3 13 الجزائر

Total 98 100,0 100,0   

      
 الجنس

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 39,8 39,8 39,8 39 انثي 

 100,0 60,2 60,2 59 ذكر

Total 98 100,0 100,0   

      
 السن

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide  9,2 9,2 9,2 9 18اقل من 

الي  18من 

27 
25 25,5 25,5 34,7 

الي  28من 

35 
26 26,5 26,5 61,2 

ال  36من 

45 
28 28,6 28,6 89,8 

 100,0 10,2 10,2 10 45اكثر من
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Total 98 100,0 100,0   

      
 الوظيفة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 17,3 17,3 17,3 17 طالب 

 49,0 31,6 31,6 31 موظف

 72,4 23,5 23,5 23 مهنة حرة

 92,9 20,4 20,4 20 بدون وظيفة

 96,9 4,1 4,1 4 متقاعد

 100,0 3,1 3,1 3 اطار سامي

Total 98 100,0 100,0   

      
 الدخل

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide  اقل من

18000 
34 34,7 34,7 34,7 

 18000بين 

 30000و
24 24,5 24,5 59,2 

بين 

و 30000

50000 

17 17,3 17,3 76,5 

بين 

و 50000

100000 

7 7,1 7,1 83,7 

اكثر من 

100000 
1 1,0 1,0 84,7 

 100,0 15,3 15,3 15 بدون دخل

Total 98 100,0 100,0   

      
 الوظعية العائلية

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 57,1 57,1 57,1 56 متزوج 

 100,0 42,9 42,9 42 اعزب

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو الليمون

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 33,7 33,7 33,7 33 نعم 
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 100,0 66,3 66,3 65 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو برتقال

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 41,8 41,8 41,8 41 نعم 

 100,0 58,2 58,2 57 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو عنب

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 13,3 13,3 13,3 13 نعم 

 100,0 86,7 86,7 85 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو فراولة

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 9,2 9,2 9,2 9 نعم 

 100,0 90,8 90,8 89 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو برتقال خوخ

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 14,3 14,3 14,3 14 نعم 

 100,0 85,7 85,7 84 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو برتقال مندرين

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 7,1 7,1 7,1 7 نعم 

 100,0 92,9 92,9 91 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو كوكتيل
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  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 22,4 22,4 22,4 22 نعم 

 100,0 77,6 77,6 76 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو انناس

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 22,4 22,4 22,4 22 نعم 

 100,0 77,6 77,6 76 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو جزر

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 8,2 8,2 8,2 8 نعم 

 100,0 91,8 91,8 90 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 هو تفاح ذوق العصير المفضل

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 5,1 5,1 5,1 5 نعم 

 100,0 94,9 94,9 93 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو عصير حليب

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 10,2 10,2 10,2 10 نعم 

 100,0 89,8 89,8 88 لا

Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو عنب توت

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 19,4 19,4 19,4 19 نعم 

 100,0 80,6 80,6 79 لا
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Total 98 100,0 100,0   

      
 ذوق العصير المفضل هو مشمش

  Effectifs Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 20,4 20,4 20,4 20 نعم 

 100,0 79,6 79,6 78 لا

Total 98 100,0 100,0   

  

 


