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Le résumé

Les entreprises modernes cherchent d’assurer de la qualité du ses produits
d’une maniere qui assure la réalisation des exigences et des désirs des
consommateurs et leurs satisfaction en général, par I’utilisation d’un ensemble
de signes ou indicateurs qui montrant la qualité du leurs produits.

En effet, le prix est considéré parmi les indicateurs importants de la qualite
du produit car il est retenu par le consommateur pour I’évaluer dans le cas de
I’ignorance des caractéristiques du produit, ou ce produit est nouveau.

Et dans le cas le consommateur connait bien le produit et ses propriétés, le
prix devient un indicateur secondaire de la qualité du produit ce qui conduit a ne
pas utiliser pour évaluer la qualité du produit, et adopté autres indicateurs.

The summery

Modern enterprises look for ensure the quality of their products to ensure the
realization of requirements and desires of consumers in general, through the use
of a set of indicators suggest to them the quality of their products.

Then the most important sign of quality of product is the price at it is retained
by the consumer to evaluate it, in the case if the latter is ignorant of the
characteristics of the product or new in the market.

But in the case if the consumer knows well the product and it’s important
characteristics, here the price is a secondary index to the quality of product, and
is not used to evaluate this latter, but uses other signs of the quality of the
product.
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Produit général

Mongue | 0.00% 0.00% | 0.00% | 0.26% 0.03%

Cocktail Mongue | 0.00% 0.00% | 0.06% | 1.43% 0.22%

Orange-Fraise | 4.14% 0.65% | 0.02% | 0.00% 0.53%

Poumme | 0.00% 0.62% | 137%| 0.43% 0.88%

Kiui | 0.00% 1.01% | 1.78% | 2.36% 1.46%
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Principaux producteurs présent dans la filiere boisson:

a - Région centre :

Tableau I : principaux producteurs de la boisson au centre algérien

Région Wilaya Entreprise
CENTRE BLIDA (09) JUCOB
CENTRE TIPAZA (42) BOISSON CHER-CHAR
CENTRE TIPAZA (42) BOISSON EL - EMIR

TAFRUIT Sarl AIN BENIAN

CENTRE ALGER (16) JUTAFRUIT Sar
CENTRE ALGER (16) LIMONADERIE TAMARIS
CENTRE ALGER (16) ONCV
CENTRE BLIDA (09) Etablissement LARBI
CENTRE BLIDA (09) ORANGINA ALGERIE, Sarl
CENTRE TIPAZA (42) Limonaderie du SAHEL
CENTRE TIPAZA (42) Limonaderie OULD EL HOUCINE
CENTRE TIZI OUZOU (15) LIMONADERIE IZEM
CENTRE T1ZI OUZOU (15) LIMONADERIE NUMIDIE
CENTRE T1ZI OUZOU (15) SIPADES
CENTRE ALGER (16) BBG -HABIB
CENTRE ALGER (16) EL BAHDJA Sarl
CENTRE ALGER (16) LIMONADERIE AIN EL KAHLA
CENTRE ALGER (16) LIMONADERIE DJURDJURA
CENTRE ALGER (16) LIMONADERIE VERIGOUD
CENTRE ALGER (16) PULPDOR Sarl DRARIA
CENTRE BLIDA (09) Etablissement ORANGINA
CENTRE BLIDA (09) SOCIETE LES HERITIERS LAOUEDJ
CENTRE BOUMERDES (35) FLAX JUX Ets




CENTRE BOUMERDES (35) Limonaderie HANAFI

CENTRE BOUMERDES (35) SOFABG Sarl

CENTRE TIPAZA (42) BOISSON EL-FETH

CENTRE TIPAZA (42) Limonaderie EL-FEDJRE

CENTRE TIPAZA (42) Limonaderie SIHAM

CENTRE TIPAZA (42) SAJ (Ste ALGERIENNE DE JUS)
CENTRE TIPAZA (42) SIROP ZINEB

CENTRE TIZI OUZOU (15) LIMONADERIE SID ALI MOUSSA
CENTRE T1Z1 OUZOU (15) LIMONADERIE TALA Sarl
CENTRE TIZI OUZOU (15) LIMONADERIE TAMGHOUT

Source : annuaire des entreprises algériennes du secteur de I’industrie

b - Région centre- Est :

Tableau Il : principaux producteurs de la boisson au centre-Est algérien

Région Wilaya Entreprise

CENTRE EST BATNA (05) N’GAOUS EURL (Filiale ENAJUC)

CENTRE EST BEJAIA (06) BOISSONS STAR ETS.

CENTRE EST BEJAIA (06) COJEC EURL (Filiale ENAJUC)

CENTRE EST BEJAIA (06) IFRI Ibrahim Sarl

CENTRE EST BEJAIA (06) TCHIN-TCHIN Sarl

CENTRE EST BEJAIA (06) GB Bejaia

CENTRE EST BEJAIA (06) LIME HAMMOUCHE Sarl

CENTRE EST BEJAIA (06) LIMONADERIE LA SOUMAM

CENTRE EST JUEL (17) BOISSONS GAZEUSES DE JIJEL

CENTRE EST BEJAIA (06) FRUCTAL Sarl

CENTRE EST BEJAIA (06) LIMONADERIE CORDIAL
BORDJ BOU Limonaderie GHANI Ets

CENTREEST _ |ARRERIDJ (34)

CENTRE EST JIUJEL (17) EAUX MINERALES SIDI YAKOUB

Source : annuaire des entreprises algériennes du secteur de I’industrie




C - Région Est :

Tableau I11 : principaux producteurs de la boisson a I’Est algérien
Région Wilaya Entreprise
EST EL TARF S P A Albave
EST ANNABA (23) GROUPE ANTAR ANNABA, sarl
EST ANNABA (23) IDC International Drinks Company (BONA)
EST CONSTANTINE (25) Limonaderie Djenane TCHINA
EST ANNABA (23) LIMONADERIE BICHA FRES, SNC
EST CONSTANTINE (25) BOGA STAR, Snc
EST CONSTANTINE (25) Limonaderie EL —-BEY
EST CONSTANTINE (25) MIMOSA
EST GUELMA (24) Limonaderie EL —FTH Ets
EST ANNABA (23) DJENHI
EST ANNABA (23) LA PERLE DE L’EST
EST ANNABA (23) Limonaderie ALGERIENNE Ets ZEMOULI
EST ANNABA (23) Limonaderie CHENAFI RABAH
LIMONADERIE BOUMAIZA
EST ANNABA (23) ° ou
EST CONSTANTINE (25) BGM ( Boissons GAZEUSES MASSINISSA)
EST CONSTANTINE (25) Limonaderie EL MORDJANE
EST CONSTANTINE (25) Limonaderie MAKSODA
EST CONSTANTINE (25) Limonaderie MEFTAH
EST CONSTANTINE (25) Limonaderie SPORT SEPT
EST GUELMA (24) HELLIOS OUDJANI Sarl
EST GUELMA (24) Limonaderie MAHBOUBA
EST GUELMA (24) Limonaderie SALABIL Eurl
EST GUELMA (24) RYF (LAHIOUEL DES BOISSONS) Eurl

Source : annuaire des entreprises algériennes du secteur de I’industrie.



d - Région Ouest :

Tableau IV : principaux producteurs de la boisson a I’Ouest algérien

Région Wilaya Entreprise

Ste BOISSON DE L’OUEST
OUEST ORAN (31) ALGERIENNE -SBOA
OUEST ORAN (31) Ste NOUVELLE BRASSERIE (SNB)
OUEST AINTEMOUCHENT(46) Limonaderie FRUIS DE L’OUEST
OUEST ORAN (31) FONTAINE DES FRUITS
OUEST MOSTAGHANEME (27) | Limonaderie DOHRA Sarl
OUEST MOSTAGHANEME (27) |SOBOGAME
OUEST AIN DEFLA (44) LIMONADERIE LA MILIANAISE
OUEST AINTEMOUCHENT(46) Limonaderie TIM ORANGE
OUEST AINTEMOUCHENT(46) LIMONADERIE Fruits de I’Ouest
OUEST AINTEMOUCHENT(46) LIMONADERIE TIM ORANGE
OUEST CHLEF (02) LA TELLOISE EURL (Filiale ENAJUC)
OUEST CHLEF (02) Sarl GENIAL
OUEST MOSTAGANEM Etablissement BENDANI Charef
OUEST ORAN (31) Ets BENDJELLAL MOKHTAR
OUEST ORAN (31) MESSERGHINE
OUEST ORAN (31) SODA RUCHE Sarl
OUEST ORAN (31) SOFINCO
OUEST ORAN (31) LIMONADERIE SID EL KEBIR
OUEST ORAN (31) MESRGHINE EAUX MINERALE
OUEST ORAN (31) OASIS SARL
OUEST ORAN (31) SODA RUCHE, SARL
OUEST ORAN (31) VIGNOBLE DE L’ORANIE
OUEST TLEMCEN (13) BG MANSOURAH
OUEST TLEMCEN (13) EAUX MINERALES EL MANSOURAH
OUEST TLEMCEN (13) EL QODS SNC




OUEST .MOSTAGHANEME (27) |Ets BENDANI CHAREF

OUEST .MOSTAGHANEME (27) | SODA TONIC Sarl

OUEST | AIN DEFLA (44) BELGRANA Cie, SNC

OUEST AINTEMOUCHENT(46) Limonaderie GUELMEN Sarl
OUEST CHLEF (02) LIM SIDI MEROUANE

OUEST CHLEF (02) OLYMPIQUE Sarl

OUEST MASCARA (29) Est CHAAF MOHAMED

OUEST MASCARA (29) Etablissements CHAAF Med
OUEST MOSTAGANEM SODA TONIC SARL

OUEST ORAN (31) FONTAINE DES FRUITS
OUEST ORAN (31) Limonaderie SIDI EL KEBIR
OUEST ORAN (31) OASIS Sarl

OUEST ORAN (31) VIGNOBLE DE L’ORANGE
OUEST TIARET (14) LIMONADERIE LA LIONNE, SARL
OUEST TLEMCEN (13) LES PYRAMIDES SARL
OUEST TLEMCEN (13) SNC Les FRERES ABDELLACHI

Source : annuaire des entreprises algériennes du secteur de I’industrie.
e - Région Sud :

Tableau V : principaux producteurs de la boisson au sud algérien

Région Wilaya Entreprise
SuUD GHARDAIA (47) M ZERGAT
SUD GHARDAIA 47 BOISSONS AIN TALA Sarl
SUD EL - OUED (39) EL-FELLAH Sarl

Source : annuaire des entreprises algériennes du secteur de I’industrie.
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